
CONFIGURANDO UMA 
CAMPANHA PARA GERAÇÃO DE 
CADASTROS NO FACEBOOK ADS
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A ferramenta de anúncios do Facebook sofre constantes 
mudanças, por esse motivo, caso ao realizar seu anúncio 
alguma opção mostrada neste material não esteja condizente 
com sua ferramenta, entre em contato conosco pelo chat da 
Rock Training ou pelo email help@rockcontent.com

Atenção: 
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1. Acesse facebook.com/adsmanager e clique em + Criar para começar uma 
nova campanha.

http://facebook.com/adsmanager
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2. Selecione o objetivo Geração de cadastros.
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3. Crie um nome interno para o controle da campanha, deixe desativadas as opções 
de teste A/B e otimização de orçamento e clique em continuar.
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4. Crie um nome interno para o conjunto de anúncios, selecione a página do facebook 
que irá promover a campanha. 

Leia e aceite os termos de anúncios de cadastro do facebook e deixe desativado a 
opção criativo dinâmico.
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5. Crie um novo público ou use um público salvo criado anteriormente. Lembre-se de 
incluir dados demográficos e de interesse para ter melhores resultados, mas sempre 
fique atento ao tamanho do público. 

O ideal é que o termômetro esteja no verde, demonstrando que seu público não está 
nem muito amplo nem muito específico.
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6. Selecione posicionamentos manuais para escolher os locais que seu anúncio 
será divulgado.

(Na opção geração de cadastro só é possível escolher posicionamentos no Facebook 
e Instagram).
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7. Defina seu orçamento escolhendo entre diário ou vitalício preenchendo o valor a 
ser investido e escolha as datas de início e término de veiculação da campanha.
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8. Na etapa da criação dos anúncios do conjunto, dê um nome para o anúncio, 
verifique se a página do Facebook está correta, e se for realizar veiculação no 
Instagram se a conta já está vinculada.
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9. Defina o formato do anúncio conforme o planejamento. Só é possível escolher 
entre carrossel e imagem/vídeo.
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10. Inclua a mídia escolhida de acordo com o formato. Para editar a imagem clique 
em editar imagem e depois alterar imagem. Fique atento às melhores práticas 
descritas no canto direito.
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11. Uma dica é usar o próprio banco de imagens do Facebook. Para isso, clique 
em fotos gratuitas e faça uma busca pelo tema desejado.
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12. Crie seu anúncio definindo o Texto Principal, título (opcional), descrição (opcional), 
link a ser exibido (opcional) e o botão de CTA que fizer mais sentido para seu anúncio. 

No canto direito você 
pode acompanhar a 
prévia do seu anúncio 
conforme for realizando 
modificações.
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13. Crie o formulário que será vinculado a este anúncio clicando na opção novo 
formulário ou selecionando um formulário já criado anteriormente.
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14. Primeiramente dê um nome para o novo formulário e selecione o tipo. A sugestão 
é utilizar mais volume, eliminando possíveis barreiras de preenchimento.
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15. Clique em configurações e selecione o idioma padrão da região que o anúncio 
será veiculado e deixe a opção aberto para compartilhamento.
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16. Novamente em conteúdo, a opção apresentação é opcional, pode desativá-la 
clicando no botão abaixo ou preencher os dados solicitados se desejar.
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17. Defina as perguntas do seu formulário de acordo com o material oferecido. Assista 
a trilha Funil de Vendas para te ajudar a entender as melhores perguntas para se 
colocar conforme etapa do funil.

Adicione também uma 
mensagem informando 
o que será feito com 
esses dados. (Clique em 
ver exemplos para ter 
ideias do que incluir).

https://training.rockcontent.com/app/business-results-vendas-e-mensuracao-de-resultados/funil-de-vendas
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18. Cole o link das políticas de privacidade da sua empresa (este campo é obrigatório) 
caso você ainda não tenha políticas de privacidade no seu site, será necessário que 
crie. Depois modifique o texto que irá aparecer no anúncio.
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19. Na tela de agradecimento coloque um título e uma descrição, selecione o CTA de 
acordo com o anúncio, modifique o texto deste CTA e inclua o link de destino para 
onde o usuário será levado após o preenchimento do formulário. 

Caso esteja divulgando 
um Ebook, inclua aqui o 
link do arquivo e não da 
landing page!

ATENÇÃO:



22

20. Agora basta clicar em salvar e depois em concluir para usar este formulário.



23

21. Se tiver um pixel instalado ative o rastreamento para analisar futuramente o 
comportamento de quem interagiu com este formulário, e de preferência utilize os 
Parâmetros de URL para realizar um melhor acompanhamento no Google Analytics 
deste anúncio. Para finalizar clique em Confirmar.

https://training.rockcontent.com/app/business-results-vendas-e-mensuracao-de-resultados/analisando-resultados-no-google-analytics/6-aquisicao-url-parametrizada-o-que-e-como-criar-e-mensurar-seus-resultados
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22. Você verá uma tela como esta para acompanhar os cadastros do seu anúncio, 
e pode escolher entre fazer o download em CSV dos novos leads ou Integrar ao seu 
CRM caso esteja disponível.
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23. Para acessar os cadastros diretamente pela sua página clique na opção mais e 
selecione ferramentas de publicação.
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24. Procure no menu esquerdo a opção Formulários de Anúncios de cadastro e 
clique em Biblioteca de formulários.
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25. Procure pelo formulário criado no anúncio e clique na opção download para ter 
acesso aos cadastros em formato de planilha.
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26. Você pode também buscar pelo seu CRM e caso possua a integração, realizar os 
passos propostos pelo Facebook.
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27. Para saber o desempenho da sua campanha e quantos cadastros foram gerados, 
acesse facebook.com/adsmaneger e na aba resultados saberá quantos cadastros 
foram gerados até o momento da campanha.

http://facebook.com/adsmaneger 



